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Zagadnienie nr 18:

il

Interpretacja zapisdw uchwaty krajobrazowe;j.

Zamieszczone materiaty nie stanowig oficjalnej wyktadni przepiséw prawa i nie moga by¢ stosowane jako podstawa do rozstrzygniec
w konkretnych indywidualnych sprawach. Prezentowane stanowiska i rozwigzania nalezy traktowa¢ jako materiat pomocniczy.
Wydziat Architektury i Urbanistyki UMK nie wydaje wigzgcych opinii w sposéb inny, niz poprzez wydanie decyzji lub przyjecie zgtoszenia,
po przeprowadzeniu procedury wymaganej przepisami ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz ustawy Prawo
budowlane, a w przypadku ustalania lokalizacji inwestycji mieszkaniowej, procedury w sprawie ustalenia lokalizacji inwestycji mieszkaniowej
lub inwestycji towarzyszacej.



1. W zakresie interpretacji elewacji frontowej (8 4 pkt 4 uchwaty)

Elewacja frontowa zgodnie z § 4, to kazda elewacja usytuowana od strony drogi
publicznej lub innej przestrzeni, na ktérej znajduje sie gtébwne wejscie do budynku.

W zwigzku z tym elewacjg frontowg jest kazda elewacja, na ktorej znajduje sie wejscie
do np. lokalu ustugowego. Np. Sukiennice (w rozumieniu uchwaty) posiadaja

4 elewacje frontowe.

2. W zakresie umieszczania tablic reklamowych na elewacji frontowej parteru
(8 15, § 20 uchwaty)

W przypadku kiedy do danej elewacji frontowej parteru przypisanych jest wiecej niz
jeden lokal ustugowy, za dotrzymanie warunku tgcznej powierzchni ekspozycji tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych oraz szyldéw (uzaleznionej od potozenia

w konkretnej strefie, zgodnie z 8 15) odpowiadac beda wspdlnie wtasciciele/najemcy
wszystkich tych lokali. Na zarzadcy/wtascicielu nieruchomosci cigzy obowigzek
dostosowania catej elewacji budynku do zapiséw uchwaty krajobrazowe;.



3. Lokalizowanie reklam i szyldéw w formie wyklejenia szyb (8 20, § 15 uchwaty)

Wyklejenia szyb, na ktorych znajdujg sie: nazwa firmy, informacja o prowadzonej
dziatalnosci lub tresci nawigzujgce do prowadzonej dziatalnosci (np. wyobrazenia
przedmiotow), stanowig szyldy (zgodnie z art. 2 pkt 16b i 16d ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym). W zwigzku z tym, na podstawie § 20 ust. 4 pkt 3
uchwaty, istnieje mozliwos$¢ zastosowania takich wyklejen tylko na elewacji frontowe;j
parteru, w gérnej czesci okna/witryny/drzwi, jednak na nie wiecej niz 1/3 powierzchni
okna/witryny/drzwi. Nalezy tez zachowad zgodnos¢ z pozostatymi przepisami uchwaty
dotyczgcymi szylddw.

Ewentualne dekoracyjne wyklejenia szyb sg dopuszczalne tylko wtedy, gdy sg wyraznie
wyodrebnione (od szyldéw) oraz nie zawierajg zadnej informacji, czy tez nawigzania
do prowadzonej dziatalnosci. W takim przypadku nie sg to ani szyldy, ani tablice
reklamowe.



4. W zakresie interpretacji elewacji (8 4 pkt 3 uchwaty)

Jezeli budynek posiada podcienia/arkady, to ptaszczyzng elewacji frontowej jest
zarowno ptaszczyzna, w ktorej umieszczone sg stupy (filary) arkad, jak i cofnieta
ptaszczyzna Sciany parteru. Tablice reklamowe /szyldy mogg by¢ zatem umieszczone
odpowiednio na dowolnej z tych ptaszczyzn o ile spetniajg pozostate warunki uchwaty.
Nie moga by¢ umieszczane w innych ptaszczyznach czy tez pomiedzy nimi.

5. W zakresie lokalizowania szyldéw na totemie w zblizeniu do skrzyzowan,
innych wolnostojacych tablic reklamowych i wiat przystankowych (§ 20 ust. 10
i 11 w zwigzku z 8 14 uchwaty)

Totemy z szyldami, o ktérych mowa w 8 20 ust. 10 (poza podobszarem 1 Il Strefy,
na dziatkach niezabudowanych )i ust. 11 (w Strefie | i I, na dziatkach zabudowanych) -
nie muszg spetnia¢ warunkow zawartych w § 14,



6. W zakresie umieszczania tablic reklamowych na ogrodzeniach
(§ 23 ust. 4 uchwaty)

Tablice/urzadzenia reklamowe umiejscowione réwniez ponad ogrodzeniem
(np. na konstrukcji przymocowanej do stupkéw ogrodzenia) stanowig
tablice/urzadzenia reklamowe umiejscowione na ogrodzeniu i na podstawie 8 9
uchwaty ust. 11 sg niezgodne z uchwatg krajobrazowa.

7. W zakresie tablic i urzagdzen reklamowych powstatych przed 1989 rokiem
(8 25 ust. 4 pkt 2 uchwaty)

Wskazana w 8 25 ust. 4 pkt 2 tablica (urzadzenie reklamowe) powstata do roku 1989 r.
musi by¢ oryginalng tablica/urzadzeniem reklamowym. Mogta by¢ ona odnowiona
(wyremontowana). Przepis ten nie dotyczy nowych tablic (urzgdzen reklamowych),
ktére zostaty umieszczone w tym samym miejscu, gdzie istniata przed 1989 r.
oryginalna tablica (urzadzenie reklamowe) nawet jezeli nawigzujg do jej parametrow.
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