ZARZADZENIE NR 1038/2025
PREZYDENTA MIASTA KRAKOWA
Z DNIA 29 kwietnia 2025 r.

w sprawie przeprowadzenia konkursu na wybor Sponsora tytularnego Stadionu
Miejskiego im. Henryka Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20

Na podstawie art. 31 i art. 33 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.U. z 2024 r. poz.
1465, 1572, 1907, 1940) oraz w zwiazku z zarzadzeniem nr 1048/2017 Prezydenta Miasta Krakowa z dnia 27
kwietnia 2017 r. w sprawie przekazania w zarzad Zarzadu Infrastruktury Sportowej w Krakowie Stadionu
Miejskiego im. Henryka Reymana w Krakowie przy ul. Reymonta 20, uchylenia zarzadzenia nr 355/2014
Prezydenta Miasta Krakowa z dnia 10 lutego 2014 r. w sprawie okres$lenia zadan Zarzadu Infrastruktury
Komunalnej i Transportu oraz Zarzadu Infrastruktury Sportowej w Krakowie dotyczacych Stadionu Miejskiego
im. Henryka Reymana w Krakowie przy ul. Reymonta 20 oraz odwotania pelnomocnictwa Prezydenta Miasta
Krakowa, zarzadza si¢ co nastepuje:

§ 1. Oglasza si¢ konkurs na wyboér Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
im. Henryka Reymana, zlokalizowanego w Krakowie, przy ul. Reymonta 20. Ogloszenie
o konkursie zostanie opublikowane w Biuletynie Informacji Publicznej Miasta Krakowa oraz
w miejskich kanatach informacyjnych.

§ 2. Ustala si¢ Regulamin konkursu na wybor Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
im. Henryka Reymana w Krakowie, przy ul. Reymonta 20. Regulamin konkursu stanowi
zalacznik nr 2 do zarzadzenia.

§ 3. 1. Powotuje si¢ Komisj¢ konkursowa, zwang dalej Komisjg, do przeprowadzenia i
rozstrzygnig¢cia konkursu na wybdr Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka
Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20, w nast¢pujacym sktadzie:

1) Lukasz S¢k — Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa - Przewodniczacy Komisji;

2) Tomasz Marzec — Zarzad Infrastruktury Sportowej] w Krakowie — Zastgpca

Przewodniczacego Komisji,

3) Jarostaw Krolewski — Towarzystwo Sportowe Wista Krakéw S.A.;

4) Florentyna Kulig — Towarzystwo Sportowe Wista Krakéw S.A.;

5) Tomasz Wolicki — Towarzystwo Sportowe Wista Krakow S.A.;

6) Katarzyna Stepniewska-Walaszczyk - Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie;

7) Pawet Bystrowski — Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie;

8) Kazimierz Kwasek — Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie - Sekretarz Komisji.

2. Rozstrzygniecia konkursu na wybdr Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
im. Henryka Reymana dokonuje Przewodniczacy Komisji oraz Dyrektor Zarzadu
Infrastruktury Sportowej w Krakowie, po uzgodnieniu z Prezydentem Miasta Krakowa.

§ 4. Przyjmuje si¢ Regulamin Pracy Komisji w brzmieniu ustalonym w zalaczniku nr 1 do
zarzadzenia.



§ 5. Komisja ulega rozwigzaniu, a postgpowanie konkursowe zostaje zamknigte
z dniem ogloszenia wynikow konkursu na wybdr Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
im. Henryka Reymana, zlokalizowanego w Krakowie, przy ul. Reymonta 20.

§ 6. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ Dyrektorowi Zarzadu Infrastruktury Sportowe;j
w Krakowie.

§ 7. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

PREZYDENT MIASTA KRAKOWA

Aleksander Miszalski



Zatacznik nr 1

do zarzadzenia nr 1038/2025
Prezydenta Miasta Krakowa
z dnia 29 kwietnia 2025r.

REGULAMIN PRACY KOMISJI KONKURSOWEJ

Postanowienia Ogolne

§ 1.1. Przedmiotem dziatalno$ci niezaleznej Komisji konkursowe;j jest przeprowadzenie
1 rozstrzygnigcie konkursu na wybdr Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka
Reymana zlokalizowanego w Krakowie, przy ul. Reymonta 20 (dalej ,,Stadion Miejski”).
2. Komisja konkursowa dziata w oparciu o nast¢pujace przepisy prawa oraz regulacje:
1) przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz. U. z 2024 r. poz. 1061,
1237);
2) niniejszy Regulamin Pracy Komisji konkursowej;
3) Regulamin konkursu na wybor Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego;
4) stosowane odpowiednio przepisy ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz.U. z 2024 r. poz. 1320).
3. Zmiana skladu Komisji konkursowej moze nastapi¢ zarzadzeniem Prezydenta Miasta
Krakowa, na wniosek Przewodniczacego Komisji konkursowej lub z wilasnej inicjatywy
Prezydenta Miasta Krakowa.

Przedmiot dzialalno$ci Komisji konkursowej

§ 2.1. Zadaniem Komisji konkursowej jest w szczegolnosci:

1) wstepna ocena ofert ztozonych przez uczestnikow konkursu na wybor Sponsora
tytularnego Stadionu Miejskiego (dalej ,,Konkurs™) i zakwalifikowanie ofert do
drugiego etapu Konkursu;

2) merytoryczna ocena spelniania przez oferty wymagan okreslonych w Regulaminie
Konkursu;

3) podjecie uchwaty dotyczacej wyboru oferty;

4) przygotowanie uzasadnienia rozstrzygnigcia Konkursu celem przedstawienia do
zatwierdzenia przez Prezydenta Miasta Krakowa;

5) ewentualne wystgpienie do Prezydenta Miasta Krakowa z wnioskiem o uniewaznienie
Konkursu.

2. W podejmowaniu czynnosci dotyczacych wyboru oferty, czlonkowie Komisji

konkursowej sa niezawisli.

3. Za udziat w pracach Komisji konkursowej czlonkom Komisji konkursowej nie

przystuguje wynagrodzenie.

Uchwaly Komisji konkursowej

§ 3.1 Uchwaty Komisji konkursowej, w tym uchwata o rozstrzygnigciu Konkursu,
podejmowane bedg bezwzgledng wigkszoscig gltosow cztonkow Komisji konkursowej, przy
zachowaniu quorum na zasadach opisanych w ust. 3, z uwzglednieniem kryteriéw zawartych
w Regulaminie Konkursu.



2. Przez bezwzgledng wickszos¢ glosdOw rozumie si¢ wigcej niz polowe waznych
glosow oddanych za dang uchwala, przy uwzglednieniu glosow przeciwnych i wstrzymujacych
sig.

3. DIla waznosci podjecia uchwaty niezbedna jest obecnos¢ wszystkich cztonkow
Komisji konkursowe;.

4. Uchwaly Komisji konkursowej maja charakter ostateczny, z zastrzezeniem
postanowien Regulaminu Konkursu, dotyczacych mozliwos$ci uniewaznienia Konkursu.

Organizacja pracy Komisji konkursowej

§ 4.1. Pracg Komisji konkursowej kieruje Przewodniczacy Komisji konkursowe;.

2. Komisja konkursowa podejmuje uchwaty na posiedzeniach niejawnych bez udziatu
medioéw 1 jakichkolwiek innych zainteresowanych oséb poza osobami zaproszonymi przez
Przewodniczacego Komisji konkursowej w charakterze eksperta z glosem doradczym.

3. Posiedzenia Komisji konkursowej zwotuje Przewodniczacy Komisji konkursowej
wyznaczajac termin i miejsce posiedzenia Komisji konkursowe;.

4. Posiedzenia Komisji konkursowej odbywaja si¢ w Skybox nr 30 na Stadionie
Miejskim, chyba ze Przewodniczacy Komisji konkursowej wyznaczy inne miejsce do odbycia
posiedzenia.

5. Dla wazno$ci uchwal Komisji konkursowej wymagane jest zawiadomienie o
posiedzeniu wszystkich cztonkéw Komisji konkursowe;.

6. Glosowanie odbywa si¢ w sposob jawny.

Posiedzenie Komisji konkursowej

§ 5 .1. Z przebiegu posiedzenia Komisji konkursowej sporzadzony jest protokot.
2. Protokot sporzadza Sekretarz.
3. Protokot z posiedzenia Komisji konkursowej, powinien zawierac:
1) numer kolejny, date i miejsce posiedzenia;
2) listg obecnosci na posiedzeniu,
3) porzadek obrad,;
4) streszczenie referowanej sprawy oraz o$wiadczenia zgltoszone do protokotu;
5) stwierdzenie powzigcia uchwaty i jej tres¢, wzglednie stwierdzenie odmiennego
zatatwienia sprawy;
6) wynik glosowania.
4. Podjete uchwaty stanowia zataczniki do protokotu.
5. Cztonkowie Komisji konkursowej obecni na posiedzeniu podpisujg liste obecnosci.
6. Protokot oraz uchwaty podpisuje Przewodniczacy Komisji konkursowej i pozostali
cztonkowie Komisji konkursowe;.
7. Obstuge administracyjng oraz prawng Komisji konkursowej, zapewnia Zarzad
Infrastruktury Sportowej w Krakowie.

Zasady poufnosci

§ 6. Cztonkowie Komisji konkursowej zobowigzujg si¢ do zachowania poufnosci i1 nie
ujawniania informacji zwigzanych z przebiegiem glosowania oraz okolicznosciami
rozstrzygnig¢cia Konkursu.



Wykonanie Uchwaly
§ 7. 1. Komisja konkursowa przekazuje wyniki Konkursu wraz z ich uzasadnieniem
Prezydentowi Miasta Krakowa.
2. Rozstrzygnigcia konkursu na wybor Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
dokonuje Przewodniczacy Komisji konkursowej oraz Dyrektor Zarzadu Infrastruktury
Sportowej w Krakowie, po uzgodnieniu z Prezydentem Miasta Krakowa.

Postanowienia koncowe

§ 8. Wszystkie zmiany niniejszego Regulaminu wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.



Zakacznik nr 2

do zarzadzenia nr 1038/2025
Prezydenta Miasta Krakowa
z dnia 29 kwietnia 2025r.

REGULAMIN KONKURSU
NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO
STADIONU MIEJSKIEGO IM. HENRYKA REYMANA ZLOKALIZOWANEGO
W KRAKOWIE PRZY UL. REYMONTA 20

ORGANIZATOR:
Organizatorami postepowania konkursowego na wybor sponsora tytularnego dla obiektu
Stadionu Miejskiego im. H. Reymana (dalej ,,Organizator”) sa:
1. Gmina Miejska Krakéow Plac Wszystkich Swietych 3-4, 31 — 004 Krakow,
posiadajaca numer NIP: 6761013717 i REGON: 351554353, reprezentowana
przez Dyrektora Zarzadu Infrastruktury Sportowej w Krakowie dzialajacego na

podstawie pelnomocnictwa Prezydenta Miasta Krakowa.

Adres strony internetowej: www.zis.krakow.pl oraz www.stadionkrakow.pl

Adres poczty elektronicznej: sekretariat@zis.krakow.pl ;

2. Towarzystwo Sportowe Wista Krakow Spotka Akcyjna z siedzibg w Krakowie,
adres: ul. Reymonta 20, 30-059 Krakéw, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie, XI
Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS:
0000130748, NIP 677-102-21-49, REGON: 350908122, wysokos¢ kapitatu
zaktadowego: 86 162 300,00 ztotych, kapital zaktadowy zostat wptacony w

catosci.

Adres strony internetowej: www.wislakrakow.com

Adres poczty elektronicznej: sekretariat@wislakrakow.com

PRZEDMIOT KONKURSU

Konkurs ma na celu pozyskanie i wybor sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego
im. H. Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20, na okres trzech lat (dalej
,Konkurs”). Uczestnik Konkursu, z ktérym zostanie podpisana umowa, w zamian za

wynagrodzenie na rzecz Organizatora, uzyska prawo do nadania oficjalnej nazwy obiektowi


http://www.zis.krakow.pl/

Stadionu Miejskiego im. H. Reymana zlokalizowanego w Krakowie oraz inne zwigzane z nim
prawa, zgodnie z warunkami i wynikami niniejszego Konkursu.

Organizator wskazuje, iz obiekt Stadionu Miejskiego im. H. Reymana zlokalizowanego
w Krakowie przy ul. Reymonta 20, jest wydzierzawiany przez Organizatora podmiotom
prawnym oraz udostgpniany innym podmiotom, przy czym glownym dzierzawcg jest

Towarzystwo Sportowe Wista Krakow S.A.

DEFINICJE

»Stadion” — obiekt Stadionu Miejskiego im. H. Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy
ul. Reymonta 20;

LOperator Stadionu” — Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie;

»Pawilon Medialny” — cze¢$¢ obiektu Stadionu;

»Glowny dzierzawca” — Towarzystwo Sportowe Wista Krakéw S.A.;

»Sponsor tytularny” — Uczestnik Konkursu na wybor sponsora tytularnego Stadionu, ktory na
podstawie umowy zawartej z Organizatorem, uzyska prawa sponsora tytularnego Stadionu;
»Umowa” — umowa zawarta przez Organizatora konkursu na wybdr Sponsora tytularnego
Stadionu, z wybranym w przedmiotowym Konkursie Sponsorem tytularnym;

»Logo Stadionu” — oficjalny znak slowno-graficzny obiektu Stadionu, utworzony przez
Sponsora;

»Nazwa Stadionu” — oficjalna nazwa obiektu Stadionu stosowana przez wszystkie strony
(takze trzecie);

»Znaki Towarowe” - jakakolwiek nazwa, marka, logo, symbol lub jakikolwiek inny znak uzyty
do reklamy Sponsora tytularnego zaré6wno zarejestrowany jak i niezarejestrowany;
»Dzialania Reklamowe” - wszelkie dziatania zmierzajace do promocji Sponsora tytularnego
poprzez prezentowanie i wykorzystywanie przez strony Umowy znakow towarowych Sponsora
tytularnego na zyczenie Sponsora tytularnego, w czasie Okresu Kontraktowego;

»Data Rozpoczecia” - data rozpoczgcia obowigzywania Umowy;

»OKkres Kontraktowy” - okres rozpoczynajacy si¢ w Dacie Rozpoczgcia 1 konczacy sie trzy
lata p6zniej o ile Umowa zawarta w wyniku rozstrzygnigcia Konkursu nie zostanie wczesniej
rozwigzana lub okres jej obowigzywania nie zostanie przedtuzony;

»Wizerunek ” - wizerunek Sponsora tytularnego, na ktory skladaja si¢ migdzy innymi
nastepujace elementy: marka, logo, znak, symbol lub inne oznaczenia Sponsora, zar6wno
zarejestrowane jak i nie zarejestrowane (w tym, mi¢dzy innymi, znaki towarowe);

»Z TP” — Zarzad Transportu Publicznego w Krakowie.



STADION — OPIS i ZALOZENIA FUNKCJONALNE

Zarzadca Stadionu jest Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie. Stadion Miejski im.
Henryka Reymana to szosty pod wzgledem pojemnosci obiekt  sportowy
w Polsce, nalezacy do grona najnowoczesniejszych stadionow. Powstat na poczatku II potowy
XX wieku 1 byt kilkakrotnie modernizowany. Ostatnia gruntowna modernizacja Stadionu
zostata przeprowadzona pod nadzorem Zarzadu Infrastruktury Sportowej w Krakowie
w zwigzku z organizacja Igrzysk Europejskich Krakow-Matopolska 2023. Realizacji inwestycji
przyswiecaly trzy gtdéwne cele: poprawa estetyki obiektu Stadionu, jego energochtonnosci oraz
bezpieczenstwa. Na co dzien na Stadionie swoje mecze w roli gospodarza rozgrywa druzyna
pitkarska Wisty Krakow, ale odbywajg si¢ tez inne eventy sportowe. W 2023 r. obiekt Stadionu
byt jedna z gtownych aren Igrzysk Europejskich Krakéw-Matopolska 2023. Zorganizowano tu
ceremoni¢ otwarcia, ceremoni¢ zamknig¢cia oraz rozgrywki rugby siedmioosobowego. Takze
w przeszlosci na Stadionie odbywaly si¢ wazne wydarzenia sportowe. Przyktadowo,
6 czerwca 2016 r. na Stadionie odbyt si¢ mecz towarzyski pomiedzy reprezentacjami Polski i
Litwy. Z kolei w 2012 r., podczas rozgrywanych w Polsce Mistrzostw Europy w Pilce Noznej
UEFA Euro 2012, Stadion peit funkcj¢ bazy treningowej dla reprezentacji Holandii.

Stadion posiada 33 335 miejsc siedzacych. Jego atrakcyjne polozenie w sagsiedztwie bardzo
popularnych wsrdd mieszkancow Krakowa terenow rekreacyjnych, takich jak Btonia oraz Park
im. Henryka Jordana sprawia, Ze jest to miejsce o ogromnym potencjale spoleczno-
biznesowym. Stadion moze sta¢ si¢ miejscem spotkan zard6wno mieszkancow Krakowa, jak
1 biznesu, w ktorym kazdego dnia w wyjatkowej atmosferze budowane bedg emocje — nie tylko
sportowe. Warto nadmieni¢, ze druzyna pitkarska Wista Krakow, ktdra na co dzien rozgrywa
swoje mecze na Stadionie jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych i1 utytutowanych marek
w polskim futbolu. W nadchodzacych miesigcach Stadion Miejski przejdzie transformacje,
stajac si¢ nie tylko miejscem rozgrywek sportowych, ale takze przestrzenig rekreacyjng dla
lokalnej spoteczno$ci. Krakowianie beda mogli spedzac tu wolny czas, korzystajac z bogatej
oferty gastronomicznej, animacyjnej i rozrywkowe;j.

1. Zakres uprawnien Sponsora tytularnego

1) Prawo do uzycia Znaku towarowego Sponsora tytularnego w Nazwie Stadionu;

2) Ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na elewacji Stadionu*; (*wymoég zgodnosci z
Uchwatg Krajobrazowa oraz uzgodnien z odpowiednimi instytucjami)

3) Reklama na fasadzie Pawilonu Medialnego®; (*wymog zgodnosci z Uchwalg

Krajobrazowg oraz uzgodnien z odpowiednimi instytucjami)



4) Prawo do wykorzystywania wizerunku Stadionu do celow marketingowych;

5) Ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na stronie internetowej Stadionu;

6) Ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na stronie internetowej ZIS;

7) Dedykowana podstrona na stronie internetowej Stadionu;

8) 2 spoty - 30 s na telebimie reklamowym (przed meczem oraz w przerwie meczu);

9) Ekspozycja reklamy sponsora na konstrukcji telebimow po uwzglednieniu wszystkich
wymaganych zgdd;

10) 3 min. reklamy na bandach LED przed meczem oraz w przerwie;

11) Reklama w TV Stadion podczas wydarzen TS Wista;

12) Reklama w TV Skybox;

13) Reklama na totemach multimedialnych w strefie VIP;

14) Reklama migdzytrybunowa - wschod (2 pigtro)*; (* trybuna wschodnia jest trybuna telewizyjna
~ widok kamery)

15) Promocja Sponsora tytularnego na Facebooku ZIS;

16) Posty promujace firme¢ przy okazji promocji biletowych - umieszczanie logotypu
stadionu na grafikach biletowych;

17) Umieszczenie logotypu firmy w headzie WWW (w naglowku strony);

18) Zaktadka na WWW poswiecona Sponsorowi + logo i opis Sponsora w belce
sponsorskiej klubu na WWW;

19) Baner na WWW (1/8 czasu);

20) Staty dostep do zdje¢ z kazdego meczu (prawo ich wykorzystywania);

21) Reklama w TV Stadionowej podczas wydarzen organizowanych przez Organizatora;

22) Stala reklama na telebimie stadionowym w okresie 2 h do 45 min przed meczem (belka
reklamowa)*;
(* w przypadku technicznych mozliwosci realizacji $wiadczenia na nowych telebimach)

23) Przyznanie 10 miejsc parkingowych;

24) 10 biletow VIP;

25) 10 biletow Al11;

26) Reklama na podtodze w holu oraz klatce schodowej kazdej trybuny;

27) Reklama na schodach kazdej trybuny (zewnetrzna cze$¢ trybun);

28) Reklama na wejsciu do Strefy VIP oraz Strefy medidow - m.in. zewngtrzne fasady,
obklejenie wej$¢*; (*konieczne szczegotowe okreslenie dostepnych powierzchni)

29) Reklama na kotowrotkach wej$ciowych;



30) Umieszczenie logotypu Stadionu Miejskiego (laczona nazwa sponsora wraz z
logotypem stadionu) na biletach meczowych (drukowanych i elektronicznych);
31) Umieszczenie logotypu stadionu na kamizelkach foto, oséb do podawania pitek;

32) Reklama na krzesetkach Stadionu (oparcia tj. tyly krzesetek);

1.1. Prowadzacy postepowanie zastrzega, iz na etapie Konkursu obejmujagcym negocjacje

moze nastgpi¢ pewna modyfikacja zakresu uprawnien Sponsora tytularnego.

2. Okres Kontraktowy

2.1. Gmina wymaga trzyletniego okresu trwania Umowy od dnia jej zawarcia (Okres

Kontraktowy).

2.2. Gmina dopuszcza w przysztoSci mozliwo$¢ przedluzenia czasu trwania Umowy

w trybie negocjacji.

2.3. Po uptywie Okresu Kontraktowego lub nieprzedtuzeniu Okresu Kontraktowego,
Sponsor tytularny usunie na wlasny koszt naniesione na obiekcie Stadionu swoje

Znaki Towarowe oraz Wizerunek.

3. Platnos¢é

3.1. Warto$¢ zakresu uprawnien Sponsora tytularnego okresla Uczestnik Konkursu
w swojej ofercie na  Okres Kontraktowy. Ostateczna warto$¢ zakresu uprawnien
Sponsora tytularnego, =zostanie ustalona w wyniku negocjacji pomiedzy

Organizatorem, a Uczestnikiem Konkursu.

3.2.  Wynagrodzenie na rzecz Organizatora, bedzie ptatne przez Sponsora tytularnego
w terminach okreslonych w Umowie, z zastrzezeniem, iz Organizator doprecyzuje
w Umowie czy ptatno$ci te beda ptatno§ciami miesigcznymi, kwartalnymi, czy tez

rocznymi.

4. Przygotowanie, zlozenie i ocena ofert

Konkurs zostanie przeprowadzony przez Komisj¢ Konkursowa powolang przez

Prowadzacego postepowanie.

4.1. Uczestnik Konkursu moze ztozy¢ 1 (jedna) oferte.



4.2. Oferta musi by¢ sporzadzona czytelnie, w jezyku polskim i by¢ podpisana przez

upowaznionych przedstawicieli Uczestnika konkursu (w przypadku, gdy Uczestnika

konkursu reprezentuje pelnomocnik nalezy dotaczy¢ stosowne pelnomocnictwo).

4.3. Oferta sktada sie z dwdch czesci:

4.3.1. Czes¢ 1 - wypelniona wedlug zalaczonego Formularza nr 1, ma zawiera¢:

a.

b.

oznaczenie Uczestnika konkursu (nazwa, adres);
NIP, REGON, KRS;

wskazanie osoby do kontaktu ze strony Uczestnika konkursu (nazwisko, telefon,

adres emailowy), adres korespondencyjny (jesli jest inny niz adres siedziby);

proponowang nazwe Stadionu - Nazwa Stadionu w podtytule musi zawieraé

stowa: ,,Stadion Miejski”;

wskazanie firmy, znaku towarowego oraz branzy Sponsora tytularnego, ktore

beda reklamowane podczas Dziatan Reklamowych;

oswiadczenie Uczestnika konkursu, ze ma on prawo do dysponowania znakiem
towarowym, nazwa, marka, logo, symbolem lub jakimkolwiek innym znakiem,
ktéry bedzie miat by¢ uzyty do nazwy Stadionu, jego logo oraz Dziatan

Reklamowych;

Formularz nr 1 do czgséci I oferty ma by¢ umieszczony w zaklejonej odrgbnej kopercie,

z oznaczeniem Uczestnika konkursu 1 dopiskiem: ,,Czes¢ I oferty w konkursie na wybor

Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. H. Reymana w Krakowie”.

4.3.2. Czes¢ 11 oferty - wypelniona wedlug zalaczonego Formularza nr 2, ma

a.

b.

zawierac:
Wysokos¢ wynagrodzenia za oferowany okres trwania Umowy wynoszacy trzy

lata;

Wyrazenie zgody przez Uczestnika konkursu na istotne postanowienia Umowy

— stanowiace zatacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu;



Dokumenty dotyczace czesci 11 oferty, maja by¢ umieszczone w zaklejonej odrebnej kopercie

z oznaczeniem Uczestnika konkursu i dopiskiem: ,,Czes¢ Il oferty w konkursie na wybor

Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. H. Reymana w Krakowie".

4.4,

4.5.

4.6.

Koperty (czg¢s¢ 1 oferty i czgs$¢ 11 oferty) maja by¢ ztozone we wspdlnej kopercie
zamknictej i opatrzonej napisem: ,,OFERTA W KONKURSIE NA WYBOR
SPONSORA TYTULARNEGO STADIONU MIEJSKIEGO IM. H. REYMANA W
KRAKOWIE”.

Zlozenie oferty

4.5.1. Miejsce 1 termin ztozenia ofert:

Zarzad Infrastruktury Sportowej w Krakowie
ul. Walerego Stawka 10
30-633 Krakow
Oferty nalezy sktada¢ do 30 maja 2025 r.

4.5.2. Termin zwigzania oferta: 60 dni od uptywu terminu do sktadania ofert.

Ocena oferty:

4.6.1. Komisja konkursowa dokona oceny:

Czesci I oferty w nastepujacy sposob:

Warunki wstepne dopuszczajace udziat w konkursie ofert:

1. Wypetniony Formularz nr 1;

2. Spojnos¢ wizerunkowa proponowanej nazwy Stadionu z zatozeniami polityki
wizerunkowe] Organizatora oraz Gtownego dzierzawcy. W szczegolnosci
proponowana nazwa Stadionu nie moze budzi¢ skojarzen sprzecznych z zasadami
wspotzycia spotecznego, zawiera¢ treSci obrazliwych, pornograficznych,
nawotujacych do rasizmu, terroryzmu, dyskryminacji itp. a takze by¢ niezgodna
z polityka marketingowa Glownego dzierzawcy Stadionu, zobowigzaniami
Gléwnego Dzierzawcy wynikajacymi z przepisOw prawa powszechnie
obowigzujacego oraz przepisow zwigzkowych. W szczego6lnosci proponowana
nazwa Stadionu nie moze by¢ konkurencyjna w stosunku do Dzierzawcy Gtownego

oraz firm sponsora strategicznego Glownego dzierzawcy oraz  sponsorow



gléwnych 1 sponsora technicznego (dostawca sprzetu sportowego) Glownego
dzierzawcy, podobnie jak by¢ konkurencyjna w stosunku do produktow sponsoréw

Gltownego dzierzawcy;

Ocena ww. warunkow bedzie nastepowata wedlug formuty: spetnia / nie spetnia.
Uczestnicy, ktorzy nie zostang zakwalifikowani do czg¢$ci II Konkursu, zostang
pisemnie powiadomieni przez Organizatora i zostang im zwrocone bez otwierania,

koperty z czescig 11 oferty.

4.6.2. Komisja konkursowa odrzuca, jako niespelniajace wymogow formalnych

oferty Uczestnikow Konkursu, ktore:

1) sa niezgodne z niniejszym regulaminem Konkursu tj. oferty nieckompletne;

2) proponuja nazwe Stadionu budzacg skojarzenia sprzeczne z zasadami
wspotzycia spotecznego, zawierajacg tresci obrazliwe, dyskryminujace,
obrazliwe, nawigzujace do rasizmu terroryzmu, zawierajaca tresci
pornograficzne, nawigzujagce do przemocy itp., czy naruszajacg znaki

towarowe innych podmiotow;

3) pochodzg od podmiotéw dziatajgcych w branzach alkoholowych, tytoniowych,
hazardowych czy innych mogacych niekorzystnie wplywa¢ na wizerunek

Organizatora.

4.6.3. Komisja Konkursowa moze dopusci¢ do dalszego postepowania
konkursowego oferty zloZone przez podmioty prowadzace dzialalno§¢ w branzach
uznawanych za konkurencyjne wobec Dzierzawcy Glownego, sponsora
strategicznego Dzierzawcy Gtownego, sponsordw glownych oraz sponsora
technicznego (dostawcy sprze¢tu sportowego) Dzierzawcy Glownego wytacznie
w przypadku uprzedniego, jednomys$lnego wyrazenia zgody przez wszystkich

Organizatoréw Konkursu.

4.6.4. Pozytywna kwalifikacja Uczestnika wynikajaca z oceny czesci I oferty
bedzie podstawa do otwarcia drugiej koperty i rozpatrywania czesci 11

oferty Uczestnika.



Ocena czgsci 11 ofert:

Wypeliony Formularz nr 2 zawierajagcy oferowane przez Uczestnika
wynagrodzenie netto (bez podatku VAT) za trzyletni okres trwania Umowy.
Jedynym kryterium oceny ofert ztozonych w czesci 11, bedzie taczna wartosé
wynagrodzenia netto za trzyletni, okres obowigzywania Umowy (Okres
Kontraktowy).

W przypadku, gdy co najmniej dwoch Uczestnikow Konkursu, zadeklarowato
w ofercie wynagrodzenie, tej samej wysokosci, Prowadzacy postepowanie
zastrzega wezwanie tych Uczestnikow Konkursu, do ztozenia dodatkowych ofert
w cze$Sci odnoszacej si¢ do wynagrodzenia, w terminie wyznaczonym przez

Komisje konkursowa.

5. Zawarcie Umowy

O wyborze najkorzystniejszej oferty, zostang niezwlocznie powiadomieni wszyscy Uczestnicy
biorgcy udzialt w Konkursie. Uczestnik, ktorego oferta zostanie wybrana, bedzie zobowigzany
do podpisania Umowy, o tresci ustalonej przez strony, zawierajacej istotne postanowienia
wskazane w zataczniku nr 3 do Regulaminu Konkursu, w terminie okre§lonym przez
Organizatora.

Podpisanie Umowy bedzie wymagato podjecia stosownej uchwaty Rady Miasta Krakowa

w sprawie nadania nazwy Stadionowi.

6. Uniewaznienie Konkursu

Organizator zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu, na kazdym etapie postgpowania,

jak réwniez nie wybrania zadnej oferty bez podania przyczyn.

7. Poufnos$¢ Konkursu

Podmioty przystepujace do Konkursu zobowigzuja si¢ do zachowania poufnosci i1 nie
ujawniania jakichkolwiek - w czasie trwania Konkursu - informacji zwigzanych z niniejszym
Konkursem, jakimkolwiek osobom trzecim. Organizator zastrzega, iz Umowa zawarta
z wybranym w wyniku rozstrzygniecia Konkursu Uczestnikiem, bedzie mie¢ charakter jawny
w rozumieniu ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz.U. z 2024 r. poz.
1530, 1572, 1717, 1756, 1907, z 2025 r. poz. 39) oraz ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. z 2022r. poz. 902).



8. Harmonogram Konkursu

1.

2.

9. Pytania

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 30 maja 2025 r. godz. 24:00.

Ocena formalna ofert nastagpi w ciggu 14 dni roboczych od dnia uptywu terminu

skladania ofert.

Ocena merytoryczna i negocjacje zostang przeprowadzone w terminie do 14 dni

od daty dokonania oceny formalnej.

W terminie do 14 dni roboczych od daty dokonania oceny merytorycznej
i zakonczenia negocjacji Komisja Konkursowa dokona wyboru

najkorzystniejszej oferty.

W terminie do 14 dni roboczych od daty wyboru najkorzystniejszej oferty

nastapi podpisanie Umowy ze Sponsorem tytularnym.

Kazdy Uczestnik Konkursu i podmiot zainteresowany udziatem w Konkursie, ma prawo do

kierowania pytan do Organizatora Konkursu, rowniez w formie e-mail. Odpowiedzi beda

wysylane w terminie do 7 dni roboczych w takiej samej formie.

10. Osoby do kontaktu z Uczestnikami

Kazimierz Kwasek, tel. 12 616-63-39; email: kkwasek(@zis.krakow.pl

11. Koszty

Uczestnik Konkursu ponosi koszty uczestnictwa w Konkursie 1 nie przystuguje mu roszczenie

do Organizatora w sprawie zwrotu tych kosztow.

12. Srodki ochrony prawnej

Uczestnikowi nie przystuguja srodki ochrony prawnej w zwigzku z udzialem w Konkursie.

Zalaczniki

Zalacznik 1 - Formularz nr 1 dot. cz. I oferty,


mailto:kkwasek@zis.krakow.pl

Zalacznik 2 - Formularz nr 2 dot. cz. II oferty,

Zalacznik 3 - Istotne postanowienia umowy



Zalacznik nr 1

do Regulaminu konkursu

na wybor Sponsora tytularnego

Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana
zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20

FORMULARZ NR 1

CZESC 1 OFERTY NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO STADIONU
MIEJSKIEGO IM. H. REYMANA W KRAKOWIE

Nazwa/ firma: ...,
Adres siedziby: ..o
Adres korespondencyjny: ...........cooeiiiiiiiiiiiiiiinn..
Data: ..o

Osoby do kontaktu:

(imig i nazwisko, stanowisko, nr telefonu, e-mail)

Proponowana Nazwa Stadionu:

Niniejszym o$wiadczam(y), ze posiadam(y) prawo do dysponowania znakiem towarowym,
nazwa, marka, logo, symbolem lub jakimkolwiek innym znakiem, ktory bedzie mial by¢ uzyty
do nazwy Stadionu, jego logo oraz Dziatah reklamowych ... , ktory
stanowi cze$¢ proponowanej Nazwy Stadionu.

/podpisy 0s6b upowaznionych/



Zalacznik nr 2

do Regulaminu konkursu

na wybor Sponsora tytularnego

Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana
zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20

FORMULARZ NR 2

CZESC II OFERTY NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO STADIONU
MIEJSKIEGO IM. H. REYMANA W KRAKOWIE

I\EVALZ: VA 140 1 F:

Adres Ss1edziby: .....oiiiii e

Oferowane wynagrodzenie netto (bez podatku VAT) w PLN, za trzyletni okres trwania Umowy

WYnosi:

Niniejszym o$wiadczam(y), ze wyrazam(y) zgod¢ na zaproponowane przez Organizatora
istotne postanowienia Umowy (stanowigce zalacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu)
1 zobowigzujemy si¢, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia Umowy na wyzej
wymienionych warunkach, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Organizatora.

/podpisy 0s0b upowaznionych



Zalacznik nr 3

do Regulaminu konkursu

na wybor Sponsora tytularnego

Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana
zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 20

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

Strony:

Umowa zawarta zostanie przez Organizatora, ze Sponsorem tytularnym wytonionym

w Konkursie, na wybdr Sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana

w Krakowie.

1.
1.

Przedmiot i zakres Swiadczen:

Przedmiot §wiadczen Organizatora - zakres uprawnien Sponsora tytularnego:

1) prawo do uzycia Znaku towarowego Sponsora tytularnego w Nazwie Stadionu;

2)

3)

4)
5)
6)
7)
8)
9)

ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na elewacji Stadionu*; (*wymog zgodnosci z
Uchwatg Krajobrazowg oraz uzgodnien z odpowiednimi instytucjami)

reklama na fasadzie Pawilonu Medialnego*; (*wymog zgodnos$ci z Uchwata Krajobrazowa
oraz uzgodnien z odpowiednimi instytucjami)

prawo do wykorzystywania wizerunku Stadionu do celow marketingowych;
ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na stronie internetowej Stadionu;

ekspozycja nazwy Sponsora tytularnego na stronie internetowej ZIS;

dedykowana podstrona na stronie internetowej Stadionu;

2 spoty - 30 s na telebimie reklamowym (przed meczem oraz w przerwie meczu);
ekspozycja reklamy Sponsora tytularnego na konstrukcji telebimoéw po uwzglednieniu

wszystkich wymaganych zgdd;

10) 3 min. reklamy na bandach LED przed meczem oraz w przerwie;

11) reklama w TV Stadion podczas wydarzen TS Wista;
12) reklama w TV Skybox;

13) reklama na totemach multimedialnych w strefie VIP;

14) reklama migdzytrybunowa - wschdd (2 pigtro)*; (* trybuna wschodnia jest trybung telewizyjna

— widok kamery)

15) promocja Sponsora tytularnego na Facebooku ZIS;

16) posty promujace firm¢ przy okazji promocji biletowych - umieszczanie logotypu

stadionu na grafikach biletowych;



17) umieszczenie logotypu firmy w headzie WWW (w nagtéwku strony);

18) zaktadka na WWW poswigcona Sponsorowi + logo i opis Sponsora w belce
sponsorskiej klubu na WWW;

19) baner na WWW (1/8 czasu);

20) staly dostep do zdje¢ z kazdego meczu (prawo ich wykorzystywania);

21) reklama w TV Stadionowej podczas wydarzen organizowanych przez Organizatora;

22) stata reklama na telebimie stadionowym w okresie 2 h do 45 min przed meczem (belka
reklamowa)™*; (* w przypadku tech. mozliwosci realizacji $wiadczenia na nowych telebimach)

23) przyznanie 10 miejsc parkingowych;

24) 10 biletow VIP;

25) 10 biletow Al1;

26) reklama na podtodze w holu oraz klatce schodowej kazdej trybuny;

27) reklama na schodach kazdej trybuny (zewngtrzna czg¢$¢ trybun);

28) reklama na wejsciu do Strefy VIP oraz Strefy mediow - m.in. zewn¢trzne fasady,
obklejenie wejs¢* (*konieczne szczegdtowe okreslenie dostepnych powierzchni);

29) reklama na kotowrotkach wejsciowych;

30) umieszczenie logotypu stadionu (lgczona nazwa sponsora wraz z logotypem stadionu)
na biletach meczowych (drukowanych i elektronicznych);

31) umieszczenie logotypu stadionu na kamizelkach foto, 0sob do podawania pitek;

32) reklama na krzesetkach Stadionu (oparcia tj. tyty krzeselek);

Sponsor tytularny udzieli Organizatorowi na okres trwania Umowy (Okres Kontraktowy)

niewylacznej, nieograniczonej terytorialnie, nieodptatnej licencji wraz z prawem

udzielania dalszych sublicencji do wykorzystywania Znakéw Towarowych, to znaczy

nazwy, marki, logo, symbolu lub jakichkolwiek innych znakéw uzytych do reklamy

Sponsora tytularnego takze w ramach Dzialan Reklamowych, w celu i w zwigzku

z wykonywaniem niniejszej Umowy na polach eksploatacji szczegdétowo okreslonych

w Umowie. Z dniem rozwigzania lub wygasnigcia Umowy, Sponsor tytularny przeniesie

na Organizatora majatkowe prawa autorskie do Logo Stadionu oraz cz¢$ci Nazwy Stadionu

na polach eksploatacji szczegétowo okreslonych w Umowie, w tym w szczego6lnosci do:

dokonywania opracowan, przerobek (w tym koloru czcionki, kroju itp.), faczenia z innymi

znakami graficznymi, stownymi, graficzno-slownymi lub cze$ciami takich znakow,

oznakowania wewngtrznego 1 zewnetrznego Stadionu, umieszczania na wszelkiego

rodzaju materiatach promocyjnych, marketingowych lub informacyjnych (plakaty, ulotki,

bilety, bilbordy, zaproszenia, ksigzki, kalendarze itp.). Z dniem wygasnigcia lub



rozwigzania Umowy Sponsor tytularny straci prawo do postugiwania si¢ stworzonym

przez siebie Logo Stadionu.

Sponsor bedzie ponosit petng odpowiedzialnos¢ za skutecznos¢ 1 legalno$¢ uprawnien

licencyjnych udzielonych Organizatorowi.

Sponsor ma prawo do zmiany Nazwy Stadionu lub Logo Stadionu w okresie
obowigzywania niniejszej Umowy po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody Organizatora.
W takim przypadku Sponsor udzieli, a Organizator przyjmie licencj¢ na korzystanie ze
znakow towarowych zwigzanych z nowa Nazwa Stadionu lub i nowym Logo Stadionu na

warunkach okreslonych w niniejszej Umowie.

Organizator zobowigze si¢ do uzywania zard6wno w stosunkach zewnetrznych jak
i wewnetrznych w odniesieniu do Stadionu wylacznie znakoéw towarowych wskazanych

w Umowie.

W przypadku wystapienia przez osoby trzecie z roszczeniami z tytutu wykorzystywania
znakow towarowych lub jakichkolwiek innych znakow uzytych do reklamy Sponsora
tytularnego takze w ramach Dzialan reklamowych oraz Logo Stadionu w celu i w zwigzku
z wykonywaniem niniejszej Umowy, Sponsor zobowiazuje si¢ przeja¢ wszelkie

zobowigzania z tego tytutu oraz pokry¢ wszelkie koszty.

Sponsor nie bedzie przenosi¢ niniejszej Umowy lub jakichkolwiek praw lub obowigzkow
z niej wynikajacych bez zgody Organizatora wyrazone] na piSmie pod rygorem
niewazno$ci. Jakakolwiek proba przeniesienia naruszajgca postanowienia niniejszego

ustepu bedzie nieskuteczna.

III. Okres Kontraktowy

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez okres trzech lat od dnia podpisania umowy.

IV. Wynagrodzenie

1.

Z tytuhu realizacji Umowy Sponsor tytularny zaptaci Organizatorowi, wynagrodzenie
ustalone w wyniku rozstrzygniecia Konkursu w kwocie netto plus podatek od towarow

i ustug (VAT) wg obowigzujacej stawki.

Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1, bedzie ptatne przez Sponsora tytularnego

w okresach potrocznych.



3. Zaptata wynagrodzenia przez Sponsora tytularnego nastepowac bedzie na podstawie
doreczonych Sponsorowi tytularnemu prawidlowo wystawionych faktur VAT na 30 dni
przed terminem ptatnos$ci, na rachunek bankowy wskazany w fakturze.

4. Kwestia rozliczen zwigzanych z odstgpieniem od Umowy przez strony Umowy zostanie
uregulowana w Umowie, ktéra zostanie zawarta ze Sponsorem tytularnym wytonionym

w Konkursie.

V. Warunki odstapienia od Umowy
1. Organizator bedzie mogt odstapi¢ od Umowy w calosci lub w czgéci, w terminie od daty
podpisania Umowy, do dnia zakonczenia Okresu Kontraktowego, w przypadku:

1) wydania nakazu zaj¢cia majgtku Sponsora tytularnego;

2) powzigcia przez Organizatora informacji o utracie przez Sponsora tytularnego zdolno$ci

do dalszego wykonywania Umowy;

3) naruszenia przez Sponsora tytularnego istotnych postanowien Umowy, rozumianego
w szczegblnosci jako narazenie Organizatora na roszczenia osob trzecich w zwiazku
z zawinionym dzialaniem Sponsora z tytulu naruszenia praw autorskich, czy jako
dziataniu Sponsora tytularnego narazajacym Organizatora na utrat¢ dobrego imienia lub
innych doébr osobistych, czy nienalezyte wykonanie umowy pomimo wezwania
Sponsora tytularnego przez Organizatora do prawidlowego zgodnego z Umowa jej

wykonania;

4) Zwloki w platnosci przez Sponsora tytularnego z zaptata wynagrodzenia z tytutu

realizacji Umowy, przekraczajacej 30 dni.

2. Przestanki odstgpienia od Umowy przez Sponsora zostang okreslone w Umowie, ktéra
zostanie zawarta ze Sponsorem tytularnym wytonionym w Konkursie na wybdr Sponsora
tytularnego Stadionu Miejskiego im. H. Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy

ul. Reymonta 20.

VI. Rozwigzanie Umowy
Organizator 1 Sponsor tytularny dopuszczaja mozliwo$¢ rozwigzania Umowy za

porozumieniem Stron.



VII. Odpowiedzialnos¢ Stron

W przypadku ustalenia w Umowie kar umownych za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie

poszczegélnych  zobowigzan, strony Umowy dopuszcza mozliwo$¢ dochodzenia

odszkodowania uzupetniajacego na zasadach ogo6lnych.

VIII. Postanowienia inne

1.

Sponsor tytularny wyraza zgode na zmiang §wiadczen okreslonych w Umowie na inne
ekwiwalentne §wiadczenia, jezeli jest to spowodowane okoliczno$ciami niezaleznymi od
Organizatora lub wynika z wymagan organizatoréw imprez sportowych. Organizator jest
zobowigzany poinformowa¢ Sponsora tytularnego o zmianie §wiadczen oraz ustali¢ zasady
rozliczenia takich zmian.

Swiadczenia Organizatora na rzecz Sponsora tytularnego beda mogly w toku
obowigzywania Umowy ulega¢ zawieszeniu lub ograniczeniu w zakresie ograniczen
wynikajacych z umow zawieranych z organizatorami imprez sportowych oraz innego
rodzaju.

Sponsor tytularny bedzie zobowiazany do przestrzegania aktualnych przepisow,
regulaminow 1 instrukcji porzadkowych obowigzujacych na Stadionie.

Organizator po zawarciu Umowy przedstawi Sponsorowi tytularnemu harmonogram
planowanych wydarzef na Stadionie.

Wejscie w zycie Umowy bedzie wymagato podjecia stosownej uchwaty Rady Miasta

Krakowa w sprawie nadania nazwy Stadionowi.



