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Noc miejska i jej ,,produktywnosc”
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Pracujacy w porze nocnej w wybranych miastach Polski

Liczba pracujacych Zmiana Udziat pracujacych
W porze nocnej 2019-2023 W porze nocnej
2019 2023 w ogéle pracujacych
w 2023 r.
Warszawa 186 806 180 157 -6 649 9,2%
Krakéw 29 602 26 333 -3 269 5,0%
Wroctaw 26 815 23139 -3 676 5,4%
todz 25 672 27 567 1895 8,5%
Poznan 23938 24 336 398 6,5%

(bez przedsigbiorstw prywatnych zatrudniajgcych do 10 osob)

Zrédto: GUS.

Struktura zatrudnienia w porze nocnej w Krakowie w 2023 r.

Inne

Kultura i rozrywka

Hotelarstwo i gastronomia
Administracja publiczna

Dziatalno$¢ w zakresie administrowania
Handel hurtowy i detaliczny
Transport i gospodarka magazynowa
Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna

Przetworstwo przemystowe
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DLACZEGO MIASTA ROZWIJAJA AKTYWNOSC NOCA?

Czynniki zewnetrzne

(Globalizacja, Konkurencyjnosc regionalna)

Zwiekszenie Rozwoj ustug

dostepnosci wolnoczasowych
i produktywnosci (komercjalizacja

w cyklu 24 h kultury nocnej)

Czynniki wewnetrzne
(rewitalizacja przestrzeni ,,problemowych”)

- stref centralnych, dzielnic historycznych
i terenow/obiektow postindustrialnych

Miasta globalne

Miasta stoteczne

Drugie miasta

Osrodki
turystyczne

Osrodki
akademickie




» Kompleks réznorodnych funkcji gospodarczych i spolecznych
bezposrednio lub posrednio rozwijanych w celu zaspokojenia
wzrastajgcego zapotrzebowania cztowieka na dobra i ustugi

o charakterze rekreacyjno-rozrywkowym, konsumowanych

w porze nocnej (21:00-5:00) poza miejscem zamieszkania.

Gospodarka nocq > Gospodarka nocna

*  k *k

GOSPODARKA NOCY

Pojecia pokrewne:

NIGHT CULTURE

NIGHT LIFE

(a collective term for entertainment that is

available and generally more popular from

the late evening into the early hours of the
morming)

NIGHT INDUSTRY

24 HOURS ECONOMY

24 HOURS CITY




Uzytkownicy przesirzeni miejskiej (city users)

CZASOWI MIESZKANCY

MIESZKANCY (STUDENCI ...)

,CIty consumers”

MIESZKANCY STREFY PODMIEJSKIEJ
(powigzani zawodowo z miastem lub nig)

TURYSCI INNI PODROINI

(biznesmeni, naukowcy ...)




Czy Krakdéw zyje w rytmie miasta globalnego,
czy miasta kultury i rozrywki (turystyki)?

* %k 3k

Night culture jako atut turystyczny Krakowa
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KRAKOW

Krakowska kultura i nauka 194.5-1989.
Piwniczne klimaty, odkrycia, teatr
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Trendy wplywajagce na rozwoj turystyki i rekreacji w miastach

» Nowe spojrzenie na czynniki rozwoju i funkcjonowanie miasta ery
postindustrialnej, np. miasto — maszyna rozrywki Clarka; city users

» Zmiany w czasowym modelu organizacji pracy (6.00-14.00 — 10.00-18.00)

» Zmiany w sposobach spedzania czasu wolnego przez mieszkancow miast
(wzrost znaczenia tzw. trzeciego miejsca)

» Moda na zdrowy styl zycia i aktywna rekreacje, ale jej silna komercjalizacja
» Hedonistyczne podejscie do zycia (poszukiwanie rozrywki, nowych doznan)
» Zmiany w modelu turystyki w miastach — moda na tzw. rekreacje miejska

» Rosnaca popularnos¢ megawydarze
fanoturystyka)

» Malejace znaczenie kosztow transportu w decyzjach o wyjazdach
turystycznych

N w przestrzeni miasta (festiwale,
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Rysunek 1. Gospodarka nocna miasta — elementy sktadowe




Wyrafinowana
rozrywka

(Sophisticated
enterntainment)

Zaawansowana
rozrywka

(High-end
enterntainment)

Prosta
rozrywka

(Middlebrow
partying)

Oferta skierowana do oséb zainteresowanych uczestnictwem w wyrafino-
wanych formach kultury, o duzym przekroju wiekowym (nie masowa),
W znacznej czesci koneserow sztuki. Zainteresowanie produktami nocnymi
miasta warunkuje ranga miasta jako centrum zycia kulturalnego, renoma
miejskich instytucji zycia kulturalnego oraz artystow zwiazanych z miastem,
a takze kalendarz wydarzen artystycznych.

Ustugi o charakterze ekskluzywnym, jak kasyna, kluby nocne, renomowane
placowki gastronomiczne. Czesto uzupetnieniem sa oferty kulturalne udo-
stepniane na zasadzie wytacznosci (np. nocne wizyty w muzeum). Oferta
skierowana do waskiej grupy osoéb, dla ktérych duze znaczenie ma kwestia
elitarnosci i unikatowosci produktu oraz do tzw. klienta korporacyjnego.

Rodzaj oferty skierowanej do masowego odbiorcy, gtéwnie do ludzi mtodych
nastawionych na ,prosta” rozrywke, niejednokrotnie powiazana z konsum-
pcja napojow alkoholowych. Ten typ rozrywki trafia do klienta masowego,
dla ktérego jakosc¢ ustug nie jest priorytetem. Jej odbiorcami sa gtéwnie
studenci, turysci, a takze mtodzi mieszkancy miast i przedmiesc.
Middlebrown-partying w ostatnich dwaoch dekadach rozwija sie najszybciej
sposrod wszystkich produktow nocnych. Oferta ta generuje olbrzymie
negatywne efekty spoteczne.

Tabela 7. Seegmenty oferty gospodarki nocnej. Zrédto: Pawlusinski R. na podstawie Campo D., Brent D.R.,

The Entertainment Zone: Unplanned Nightlife and the Revitalization of the American Downtown, 2008.



Gospodarka nocna w Krakowie:
wyzwania dla miasta

Turystyfikacja zycia nocnego miasta i zwigzane z tym konflikty spoteczne (geografia codziennosci
versus geografia niecodziennosci)

Zmiana modelu funkcjonowania rozrywki nocnej w miescie — gastronomia z rozrywka, przestrzenie

spotkan, pub crawlingu kosztem klubéw muzycznych i zycia artystycznego
Tymczasowe przestrzenie rozrywki jako dominanta w ofercie nocnej miasta

Wkraczanie przedsiebiorstw sieciowych i korporacji miedzynarodowych w obstuge klientow w
porze nocnej

Poszerzanie zakresu aktywnosci nocnej miasta (rekreacja fizyczna i sport, edukacja, handel) i

zasiegu przestrzennego



Liczba studentow w Krakowie w latach 1985-2023
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taczna liczba osdb w grupie wiekowej 20-30 lat ZAMIESZKUJACYCH STALE w Krakowie i okolicy — ok. 250-300 tys. oséb



Liczba turystow w Krakowie w latach 1995-2023

Wedtug GUS Wedtug badan MOT (Borkowski i in.)
3 12
2,5 10
2 8
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0 0
1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025 2000 2005 2010 2015
GUS - korzystajacy z noclegéw ogdétem GUS (cudzoziemcy) Turyéci ogétem Turysci zagraniczni

30-35% - turysci w wieku 19-30 lat (Borkowski et al.)

2020

2025



Tabela 5.1.1. Cel przyjazdu do Krakowa w 2022 roku Kraj, Zagranica, Ogdtem - struktura procentowa po
zaokragleniu

CEL PRZYJAZDU - GLOWNY KRAJ % ZAGRANICA % OGOLEM %
A wypoczynek 30,7% 32,1% 30,9%
B zwiedzanie zabytkow 23,0% 22,4% 22,9%
C odwiedziny miejsc rodzinnych 11,8% 4,0% 10,6%
D rozrywka (kluby, dyskoteki, puby) 7,5% 4,4% 7,0%
E cel religijny 6,0% 0,6% 5,1%
M odwiedziny znajomych 3,5% 4,4% 3,7%
T tranzyt 2,1% 8,2% 3,0%
J firmowy wyjazd integracyjny 2,6% 1,3% 2,4% . . , , , , . _
Tabela 2.2.1. Gtéwne cele przyjazdu do Krakowa oséb odwiedzajgcych miasto w 2018 roku
L odwiedziny krewnych 2,1% 3,8% 2,3% (w %)
| udziat w szkoleniu 2,1% 2,1% 2,1% Gltéwne cele przyjazdu Krajowi Zagraniczni Ogodtem
) 5 5 o Zabytki 16,5% 35,3% 27.,2%
K sprawy stuzbowe 1,2% 3,6% 1,6% Wypoczynek 12.6% 51.9% 17.9%
Vinny cel 1,0% 2,7% 1,3% Tranzyt 10,8% 5,2% 7,6%
Biznes 7,7% 6,3% 6,9%
0, 0, 0, 1] ’ f]
F cel zdrowotny 1,1% 1,0% 1,1% Krewn 7.7% 4.2% 5.7%
U edukacja 0,6% 4,0% 1,1% Znajomi 6,4% 3,9% 5,0%
: . : . o o 2 Rozrywka 3,7% 5,9% 5,0%
O udziat w imprezie kulturalnej 1,1% 0,4% 1,0% Religia 7 0% > 2% 3%
N udziat w wydarzeniu 0,8% 0,8% 0,8% Edukacja 3,6% 2,8% 3,1%
P zakupy 0,8% 0,8% 0,8% Wydarzenia 3,2% 2,0% 2,5%
Szkolenie 3,3% 1,4% 2,2%
W udziat w imprezie sportowej 0,8% 0,6% 0,8% Zdrowie 4.1% 0,4% 2.0%
Zakupy 3,3% 0,8% 1,9%
Konferencje 1,8% 1,8% 1,8%
Inny 2,7% 1,1% 1,8%
Turyst. aktywna 0,9% 1,1% 1,1%
Impreza 1,1% 0,9% 1,0%
Ojcowizna 1,0% 0,9% 0,9%
Integracja z firmg 1,4% 0,5% 0,9%
Sport 0,6% 0,3% 0,4%
Odnowa 0,4% 0,4% 0,4%
Przyroda 0,2% 0,6% 0,4%
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NTE po pandemii COVID-19 —

ODRODZENIE NTE W MIASTACH

Open-Air Nightlife and
COVID-19: Managing
Learning As We Go:  outdoor space and sound

Gathering data and The Future of Dancefloors:
measuring impact of Safer reopening and venue
nightlife scenes through operation

reopening and recovery

GLOBAL
NIGHTTIME
Sustaining our Nightlife RECOVE RY Inn.ovating for.24-l-lour

Scenes lI: Financial support Citiea: Rethinking yanubs,
: ] . PLAN transportation and public

for independent businesses i \
space in the 24-hour city

Sustaining our Nightlife ~ Building Nocturnal
Scenes I: Financial support Governance Capacity:
models for creative industry Capacity-building for night
workers, individuals and mayors and other nighttime
vulnerable populations governance institutions

nowe etapy (,fale”) i nowe wyzwania

BUNT PRZECIWKO GOSCIOM

x City of

x Amsterdam
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SUMMARY IMPLEMENTATION AGENDA

NIGHT CULTURE

U “-? 2023-2026
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ANDY BURNHAM

MAYOR OF
GREATER
MANCHESTER

GREATER MANCHESTER
NIGHT TIME ECONOMY COVID-19
RECOVERY BLUEPRINT

SACHA LORD

Greater Manchester's Night Time Economy Adviser




Badania z zakresu gospodarki nocy w Krakowie - POTRZEBY

Inwentaryzacja obiektow dziatajacych w porze nocnej w uktadzie sektorowym
Proba oszacowania potencjatu gospodarczego nocy miejskiej (miejsca pracy)

Okreslenie wielkosci popytu na oferte nochag miasta, ze wskazaniem gtownych

grup jej odbiorcow i identyfikacja ich preferenc;ji
Przestrzenne aspekty NTE w Krakowie

Turystyka a gospodarka nocna w Krakowie - BADANIA JAKOSCIOWE nt. oferty

turystycznej miasta w porze nocnej



\

S -

WV

I\

O

& @ - @ s »
1980 12000 12010 12015
First Wave Second Wave Third Wave Fourth Wave

The concept of the ‘Night-Time
Economy’ emerged in the 1980’s
as part of urban revitalization
strategies in British cities. At the
time, many urban centers were

in a state of abandonment and
decline. As cities transitioned
from being centers of production
to being centers of consumption,
abandoned warehouses and
buildings became bars, clubs and
all kinds of creative spaces that
helped create new jobs and income
for these recovering cities. In this
context, this first wave led to the
de-regulation and liberalization
of licensing regimes based on the
notion of the 24-hour city.

The rapid expansion of night-time
activity brought along a rise in urban
noise, alcohol consumption, crime and
antisocial behavior. This second wave
refers to the studies and strategies
that emerged to respond to these
issues, such as greater surveillance and
police presence to handle the backlash
from resident groups who complained
about the negative impact of night-
time economy over safety and quality
of life.

Though the first two waves were led
by British and Australian scholars, by
the early 2000s the list of night-time
experts began to incorporate new
voices from geographers, sociologists,
criminologists and urbanists from
western Europe, North America

and Southeast Asia. This third wave
encouraged a more proactive and
informed conversation about how to
plan for darkness. It was then when
academic journals such as Urban
Studies devoted an entire volume to
the topic, and when Marion Roberts
y Adam Eldridge (2012) published
their seminal book titled Planning the
Night-Time City.

These events have led us to a fourth
wave, marked by the rise of a new
role and emerging governance model
for the urban night: the night mayor.
Though the title varies greatly—mayor,
czar, manager—there are more than
40 cities around the world that have
incorporated this position, three of
them in Latin America (Seijas and
Milan, 2019).

Latin America Conference on Managing the Urban Night, Bogota 2018
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Noc - rézne wymiary
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Czas tajemny — ryty i obyczaje

Czas odpoczynku/relaksu

Czas swobodny — ograniczony

nadzor spoteczny i obyczajowy

,Nowa wartos¢ ekonomiczna”
\NOC MIEJSKA (URBAN NIGHT)

* Prawnie zdefiniowany
przedziat czasu w ciggu
doby, w ktérym
oczekujemy okreslonych
zachowan spotecznych

SZTUCZNE SWIATLO — dawca NOCY




NOC - okres pomiedzy zmierzchem a switem (szer. geogr., pora roku)

Regulacje dotyczace pory nocnej w Polsce Opracowania dotyczace gospodarki miasta noca:
a) z przepisow prawa pracy — 21.00-7.00 a) San Francisco (2012)
b) cisza nocna (odpoczynek) - 22.00-6.00 — poczatek pory nocnej o0 20.00 (after normal business
hours)
Requlacje Unii Europejskiej Pora nocna:
a) Dyrektywa dotyczaca czasu pracy: b) Sydney (2010) 21.00-5.00
- okres nie krotszy niz 7 godz. -) evening economy: 21.00-23.00
(w tym zawsze miedzy 0.00 a 5.00) _) night economy: 23.00-2.00

-) late night economy: 2.00-5.00
b) Dyrektywa dotyczaca hatasu:

-19.00-23.00 - pora wieczorna ;
Inne opracowania

- 23.00-7.00 - pora nocna » nocturnal city




