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Il.  Mapa mysli
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Ryc. 1 Mapa mysli

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie programu Mind Map




I11.  Drzewo problemow/szans

Drzewo problemow

nizsze zadowolenie
spoteczne

0" ‘

g nizsza jakos¢ zycia
mieszkancéw miasta

straty ekonomiczne

|

wyjazdy rekreacyjne poza miasto

mata liczba atrakcyjnych miejsc
do spedzania wolnego czasu

pogorszenie zdrowia
mieszkancow

|  co]

wieksza ilos¢ zanieczyszczen

pogorszenie mikroklimatu
miasta

e

®

zbyt niskie naktady
Miasta Krakowa na tereny zielone

|

inne sfery zycia miejskiego
wymagajgce pilniejszej interwencji

brak dtugoletniej strategii
rozwoju obszaréw zielonych
w Krakowie

oparcie rozwoju zieleni
jedynie na SUIKZP

presja deweloperska

che¢ maksymalizacji
zyskow

chtonny rynek zbytu
mieszkan i lokali uzytkowych

Ryc. 2 Drzewo probleméw Zielony dachy

Zrodlo: Opracowanie wlasne




Drzewo szans

wzrastajgca jakos¢
zycia mieszkancow

o

partycypacja w zyciu miasta %

spedzanie czasu wolnego
w granicach miasta Krakowa

?,
2,
%

wieksza liczba atrakcyjnych
miejsc do spedzania czasu wolnego

poprawa warunkow
zdrowotnych

| O

ograniczanie zanieczyszczen

zwiekszona retencja wody

polepszenie mikroklimatu

-

zwigkszenie naktadow Miasta
Krakowa na dbato$¢ o

tereny zielone

z Unii Europejskiej

|

opracowanie d%ugoletniej
strategii rozwoju

obszarow zielonych ’ =

zwiekszeme kompetencji
Zarzadu Zieleni

@

prawidtowo prowadzona
polityka przestrzenna

|

ochrona wartosciowych
terenéw w granicach miasta

pozyskiwanie srodkow
Ryc. 3 Drzewo szans Zielone dachy
Zrédlo: Opracowanie whasne




V.

SWOT

Tab.1 Analiza SWOT — Zielony dach

Charakter oddzialywania czynnika

Pozytywny

Negatywny

MOCNE STRONY

Sumienny i pracowity zesp6t projektowy
Wszechstronne umiejetnosci cztonkéw zespotu
Innowacyjnos¢ pomystu

Atrakcyjnos¢ przedsiewziecia

Che¢ poszerzania wiedzy i samodoskonalenia sie

Zapat i energia do realizacji projektu

SLABE STRONY

Brak do$wiadczenia w realizacji projektu BO

Brak wiasnego wktadu finansowego na
realizacje projektu

Brak znajomosci programu komputerowego
3ds Max

Niedoszacowanie okreslenie kosztéw

Brak znajomosci kwestii formalno-prawnych

SZANSE

Pozyskanie srodkow zewnetrznych
Ogélnodostepnos¢ projektu

Mozliwo$¢ wspétpracy z miastem

Rozwdj idei zréwnowazone miasta

Zwiekszenie terendéw zielonych w przestrzeni
miasta

Niedostatek miejsc w miescie do spedzania
wolnego czasu i rekreacii

Zle zagospodarowanie terendéw zielonych w
poblizu miejsca inwestycji

Wzrost Swiadomo$ci ekologicznej

Popularyzacja idei projektu Zielone Dachy na
wiekszq skale w miescie

Zapotrzebowanie na tereny zielone w miescie
Deficyt zagospodarowanych terenéw zielonych w
poblizu wybranego miejsca inwestyc;i

Niewielka ilos¢ podobnych inwestycji w miescie
Odtworzenie terenéw zielonych utraconych na
rzecz zurbanizowanej przestrzeni

Wzrost estetyki budynku

Podniesienie jakoSci Zzycia w mieScie przez
wprowadzenie terenéw zielonych

Dodatkowa przestrzen do wypoczynku i rekreacii

ZAGROZENIA

Wysoki koszt inwestyciji

Brak pozyskania funduszy BO na realizacje
projektu

Brak powodzenia kampanii promocyjne;
Brak poparcia spoteczenistwa
Nieodpowiednie parametry budynku
Sprzeciw niektdrych grup spotecznych do
realizacji projektu

Brak wystarczajacej ilosci czasu zespotu
projektowego do realizaciji projektu

Wysokie koszty dostosowania budynku pod
potrzeby zielonego dachu

Konkurencyjno$¢ pobliskich terendw
zielonych

Nieche¢ mieszkancow do korzystania z

terendw zielonych na wysokosci




e Poprawa percepcji miasta pod wzgledem
gospodarowania zielenig,

e Edukacja w zakresie ekologicznym

o \Wzrost estetyki budynkow

e Podniesienie jakosci zycia w mieScie przez
wprowadzenie terenéw zielonych

e Korzystny wplyw na stan  Srodowiska
(zmniejszenie zjawiska miejskiej wyspy ciepta,
pochfanianie CO,, produkcija tlenu, redukcja iloci
pytdw i zanieczyszczen obecnych w powietrzu)

e Poprawa stanu  budynku  (termoizolacja
akustyczna, ochrona trwato$ci dachu, ochrona
przed warunkami atmosferycznymi, wtasciwosci

termoizolacyjne)

Zrodio: Opracowanie wlasne



V. Matryca logiczna

,Zielony dach” to innowacyjne rozwigzanie wprowadzania zieleni, w przepelniong zabudowa,

strukture miasta. Zatozeniem projektu jest budowa przestrzeni peliacej funkcje edukacyjng, rekreacyjna

oraz wypoczynkowa na dachu budynku uzyteczno$ci publicznej zlokalizowanym na Osiedlu Uroczym 6 w

Krakowie.

Problemem jest niedostateczna liczba terendw zielonych w przestrzeni miasta odpowiadajacych na

potrzeby mieszkancow Krakow.

Celem projektu jest wykreowanie pozytywnego wizerunku inicjatywy “Zielony dach” jako miejsca

do rekreacji i wypoczynku oraz budowa marki miasta Krakowa, ktore jest przyjazne mieszkancom i dba o

jakos¢ srodowiska.

Tab. 2 Matryca logiczna inicjatywy Zielony dach

przez 1m2zielonego
dachu

Liczba karmnikow
[szt]

Liczba krzewdw,
bylin i kwiatow
ozdobnych [szt.]

Liczba budynkéw
poddana pod

. . s Zrodta . .
Opis projektu Wskazniki weryfikacji Zatozenia (czynnik krytyczny)

Powierzchnia

Wzrost zagospodarowanych terendw zielonych w | Urzad statystyczny Innowacvine nodsiécie do terend

Cel ogélny | terendow zielonych w miescie Krakowie [km?] 1nowacyjne podejsci W
K - zielonych w mieScie
rakowa Urzad Miejski

Pomiar stezenia
zanieczyszczen w
powietrzu (pyt
zawieszony, PM10,
CO2 802 NO2, 03)
[g/m3]
Powierzchnia dachu

Poprawa jakosci Srodowiska, przeznaczona pod
roslinnos¢ [m2

Postrzeganie Krakowa jako miasta Pochtaniani .S{(St?”? momtonngu

rzyiaznego Srodowisku ochtanianie przez | jakodci powietrza -

P 1 m2 powierzchni Matopolska

Edukacia mieszkarics resi traw na dachu

ek;oa(i:éz;:qlrisz ancow w zaKresie | pyiow z powietrza Program Ochrony | Wptyw i oddziatywanie na réznorodne

Cele giczny [ka] Srodowiska dla sfery ($rodowisko, edukacja,
szczegbtowe . o wojewodziwa przestrzen miejska, zycie spoteczne)

Odtworzenie terendw zielonych matopolskiego

utraconych na rzecz

Zurbanizowanej przestrzeni Redukcja masy pytu | Urzad Miasta




inwestycje [szt.]

Badania ankietowe
dotyczace opinii
mieszkanicéw na
temat inwestycji

Popularyzacja projektu na wigkszg
skale w miescie (wzrost liczby tego
typu rozwigzan)

Korzystny — wplyw  na  stan
$rodowiska (zmniejszenie zjawiska

miejskiej wyspy ciepta, pochtanianie | Liczba
CO2, produkcja tlenu, redukcja | zastosowania T ,
ilosci pytow i zanieczyszczen | rozwigzania (zielony , Atrakcyjnosc projektui
obecnych w powietrzu) dach) Urzad Miasta zastosowan){ch rozwigzan c’jla
Rezultaty W nowopowstatych nowopowstajacych budynkéw
Poprawa stanu budynku | budynkach [szt]
(termoizolacja akustyczna, ochrona
trwatodci dachu, ochrona przed
warunkami atmosferycznymi,
wiasciwosci termoizolacyjne
Przystosowanie
budynku pod
inwestycje
Utworzenie warstw konstrukcji pod
zielen ekstensywng Zagospodarowanie
przestrzeni dachu: | Firmy budowlane -
Urzadzenie przestrzeni zielonej specjalizujace sie w
(nasadzenia niskiej roslinnosci, - 108linnosé, zagadnieniu
budowa ogrodéw wertykalnych) zielonych dachéw o i
- 08¢ elementé Reahzaqg inwestycji poprzez
Dziatania | Wprowadzenie tablic edukacyjnych, | infrastruktury Architekci ggzgv';ti?;eki];un:ﬁzé;i l:j:‘zeturo'ektu
karmnikow dla ptakow technicznej (barierki | Krajobrazu Ziglone Dachg 1% Prol
o y
zabezpieczajace,
Wprowadzenie $ciezki ekrany wertykalne,
SEensoryczne; warstwy konstrukciji)

Wprowadzenie strefy rekreacji i
wypoczynku

[szt]

- iloS¢ obiektow
matej architektury
(tawki, kosze na
$mieci, lezaki) [szt.]

Zrodto: Opracowanie wlasne




VI. WBS

Tab. 3 WBS — Zielony dachy/ Podniebne ogrody

A. Podziat i organizacja
pracy w grupie

B. Gromadzenie
informacji

C. Projekt
rozwigzania

D. Realizacja
pozostatych zadan

E. Marketing i
promocja

F. Zdobywanie
podpisow pod
wniosek

G. Ztozenie wniosku do
budzetu
obywatelskiego
Miasta Krakowa

Al.Przypisanie realizacji
poszczegdlnych zadan do
0s6b

B1.Pogtebianie
wiedzy i zdobywanie
informacji odnosnie

zielonych dachéw

C1. Wybdr miejsca w
oparciu o kryterium
prawne i techniczne

D1. Uzupetnienie
dokumentacji
projektowej

E1. Marketing
oparty o
tradycyjne formy
przekazu

F1. Sporzadzenie listy
umozliwiajacej
zbieranie podpiséw

G1. Konsultacje ze
specjalistami majace
na celu wniesienie
ostatecznych poprawek

A2.Stworzenie

B1 a. Zapoznanie sie

C2. Wstepny Projekt

D1 a. Wyliczenie

E1 a. Projekt

F2. Zbieranie gtosow
po zakonczeniu
kampanii

G2. Wznowienie
kampanii
marketingowe;j
przeprowadzonej w

harmonogramu pracy 2 literatura funch.malnyl Kosztorysu projektu plakatu marketingowej CZ(—;‘SC.I E qraz -2
tematyczng graficzny . modyfikacja celem
=R A dostosowania do
czesci E wiek
ekszego grona
odbiorcow
G3. Konsultacje z
. pracownikami
A3. Nadzor lid d
. ? zor i eralna . E1 b. Wydruk i odpowiedzialnymi za
realizacjg poszczegdlnych B1b. Przeglad C2 a. Wstepny opis . . . . .
; . D1 b. Sporzadzenie umieszczenie budzet obywatelski
zadan (punkt podobnych zaktadanej . . , I
. . . , . Matrycy Logicznej plakatéw na celem weryfikacji
obowigzuje przez caty rozwigzan funkcjonalnosci . -
L . terenie UJ poprawnosci
okres realizacji projektu) .
sporzadzonej
dokumentacji.

B2. Zapoznanie sie z
wymogami formalno-
prawnymi
ZWigzanymi z
budzetem
obywatelskim miasta
Krakowa

C2 b. Wstepny szkic
graficzny oraz
rozmieszczenie
elementéw na

przestrzeni dachu

D1 c. Utworzenie WBS

E2. Marketing
oparty o cyfrowe
formy przekazu

GA4. Ztozenie wniosku




B2 a. Przeglad
dotychczas
zgtoszonych
Wnioskow i

projektéw
zrealizowanych w
oparciu o budzet

C3. Zebranie
zespotowe —
zatwierdzenie i
korekta ustalen z
punktéw C2.1i C2.2

D1 d. Wypetnienie
whniosku do Budzetu
Obywatelskiego Miasta
Krakowa

E2 a. Projekt i
zatozenie fanpage
na Facebook’u

B2 b. Zapoznanie sie
z dokumentacjg
dostepna na stronie
budzetu
obywatelskiego

C4. Finalny Projekt
funkcjonalny i
graficzny

D2. Uczestnictwo w
wydarzeniach z udziatem
wtadz miasta w celu
poszerzenia wiedzy i
kompetencji zespotu
projektowego

E2 b. Biezagce
prowadzenie
fanpage oraz
redakcja
zamieszczanych
tresci

C4 a. Finalny opis
zaktadanej
funkcjonalnosci

D2 a. Uczestnictwo w
Climathonie 28.10.2016

C4 b. Finalny szkic
graficzny oraz
rozmieszczenie
elementow na

przestrzeni dachu

D2 b. Spotkanie z

Piotrem Kempfem

Dyrektorem ZZM —
10.11.2016

Zrodto: Opracowanie wlasne




VII.

Wykres Gantta
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Harmonogram prac

Mapa mysli

16-10-14 16~
16-10-1816-

Poryskanie informacji o para... 16-10-15 16-

Ustalenie kosztéw na jed. po...
Poryskanie BDOT

Weryfikacja miejsca w terenie

16-10-16 16~
16-10-1816-
16-10-2116-

Ostateczny wybor lokalizacji ... 16-10-22 16-

Zapoznanie sie z obstuga pro..
Drzewo celdw

Analiza SWOT

Wykres Gantta

Kosztorys projektu

‘Whioski z przeprowadzonyc...
Przygotowanie kwestionariu...
Przygotowanie wniosku proj...
Matryca logiczna

Wykonanie wizualizacji wste...
Opracowanie planu promocji

Projekt plakatéw promocyjn...
Nagranie filmiku promujace...
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Przeprowadzenie ankiety z m...16-12-12 16-

Przygotowanie wstepnej wer...

Oddanie wstepnej wersji proj...

Marketing szeptany

Wydruk materiatdw promoc...
Ukonczenie prac nad promao...
Marketing internetowy
Montaz filmiku promujacego
Dystrybucja plakatéw
‘Wprowadzanie poprawek w ...
Oddanie projektu

Prezentacja projektu

10-16 Anna Dziemianko
10-20 Marcelina Stanek
10-17 Kamil Rosiriski
10-18 Sylwia Woldan
10-18 Dominik Zwiech
10-21 Dominik Zwiech
10-22 Dominik Zwiech
11-03 Kamil Rosiriski
10-28 Anna Dziemianko
11-04 Iza Michatek
11-10 Anna Dziemianko
11-12 Sylwia Woldan
11-13 Kamil Rosiriski
11-18 Karolina Wieczerzak
11-18 Anna Dziemianko
11-20 Marcelina Stanek

11-30 Kamil Rosiniski, Sylwia ...

11-25 Marcelina Stanek
12-01 Iza Michatek

12-05 Marcelina Stanek
12-05 Anna Dziemianko
12-06

12-06 Iza Michatek

12-16 Kamil Rosiriski
12-13 Iza Michatek

12-13 Dominik Zwiech
12-19Karolina Wieczerzak

16-12-2817-01-01 Sylwia Woldan
17-01-02 17-01-02 Anna Dziemianko
17-01-0617-01-19 Dominik Zwiech
17-01-0617-01-06 Karolina Wieczerzak
17-01-07 17-01-07 Dominik Zwiech
17-01-0817-01-23 Marcelina Stanek
17-01-0817-01-10 Sylwia Woldan
17-01-0817-01-10 Dominik Zwiech
17-01-0817-01-15 Anna Dziemianko
17-01-1617-01-16 Kamil Rosinski
17-01-23 17-01-23 Anna Dziemianko, Kam...
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Ryc. 4 Wykres Gantta dla inicjatywy Zielony dach z podziatem zadan na konkretne osoby

Zrédlo: Opracowanie whasne na podstawie programu GanttProject wersja 7.1.2
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© Konsultacje spoteczne 17-02-01 17-02-28 1
© Opracowanie dokumentacji 17-03-0 17-05-31 e
© Realizacja projektu 17-06-01 17-10-31 —

Ryc. 4b Wykres Gantta dla inicjatywy Zielony dach (okres realizacji, prace catego zespotu)
Zrodlo: Opracowanie whasne na podstawie programu GanttProject wersja 7.1.2




.GREEN TEAM

Od lewej: Sylwia Woldan, Marcelina Stanek,
lza Michatek, Dominik Zwiech,
Karolina Wieczerzak, Anna Dziemianko
oraz Kamil Rosinski (wszyscy e-geo)




VIIl. Budzet projektu

W drodze prac projektowych zalozono, ze calkowita suma projektu wyniesie 155 530 zk.

Tab. 4 Wyszczegolnienie wydatkow zwigzanych z realizacjg projektu

Nazwa skladowej Koszt Zrédlo danych
!\/Iat.erlla’fy do dodatkowego wzmochnienia 20 24im2x 250 = 5000 zI www.inzynierbudownictwa.pl/
istniejacego stropu www.ekspertbudowlany.pl/

Hydroizolacja przeciwkorzenna 10 Zim2 x 250 = 2500 24 www.inzynierbudownictwa. plf
www.ekspertbudowlany.pl/

Warstwy ochronno-drenazowe 30 zt/m2x 250 = 7500 zt www.inzynierbudownictwa.pl/
www.ekspertbudowlany.pl/

) _ www.inzynierbudownictwa.pl/

Warstwy substratowe 20 zt/m2x 250= 5000 zt www. ekspertbudowlany.pl/

Schody wejsciowe i ewakuacyjne 5000 zt x 2 =10 000 zt www.krakow.pl/budzet/

Sciezka spacerowa 200 zt/m?2 = ok 2000 zt www.krakow.pl/budzet/

Dostosowanie schodéw do potrzeb oséb

niepetnosprawnych (podnosnik platformowy 390002t - opcja dodatkowa www.schodolazy.pl/

—wys. ok. 3 m)

Barierki ochronne ;0 0z/mb x ok 120 m =36 000 www.krakow.pl/budzet/

Koszt oszacowany poprzez uwzglednienie
sktadowych ogrodu opracowany na podstawie:
. o _ www.ogrodwertykalny.pl/

Montaz $ciany z zielenig wertykalng, 5000 zt x 5 =25 000 zt www zielonesciany.pl/
www.ogrodosfera.pl/blog/budowa-ogrodu-
wertykalnego/

Trawnik z rolki 30 zt/m2 x 250 = 7500 zt www.zielonyogrodek.pl

Szpalery krzewdw ozdobnych 8000 zt www.krakow.pl/budzet/

Lawki z oparciem 450 ZHiszt. x 3 szt. = 1350 2 wwwkrakow.pllbudzet/

(tacznie z montazem)

Trzykomorowy kosz na $mieci 200 zt/szt. x 3 szt. = 600 zt www.krakow.pl/budzet/

Koszt promogji 500 zt www.twojareklama.pl/

Koszt oszacowany poprzez uwzglednienie
sktadowych ogrodu
. L opracowany na podst. m.in.:

Ogrgd_ SeNsoryczny z gatunkami o roznych 3000 zt www.architekt-ogrodu.pl/

wiasciwosciach (np. zapach, tekstura)
www.gardenspot.pl/
www.ogrodosfera.pl/
www.zielonyogrodek.pl/

Lezak 500 zt/szt. x 5 szt. = 2500 zt www.castorama.pl/

Karmniki dla ptakéw 40 zl/szt. x 2 szt. = 80 zt www.zooplus: ol
www.sadowniczy.pl/

S ——




Whniosek do budzetu obywatelskiego

WNIOSEK DO BUDZETU OBYWATELSKIEGO MIASTA KRAKOWA

1. Charakter zglaszanej propozycji dziatania: og6lnomiejski
2. Tytut propozycji dziatania: Zielony dach

3. Kategoria: zielen i ochrona srodowiska
4. Krotki opis propozycji zadania:

Projekt zaklada stworzenie ogdlnodostepnej przestrzeni zielonej na dachu budynku
Przedszkola Niepublicznego ,,Bajka” znajdujacego si¢ na Osiedlu Uroczym 6

o powierzchni ok. 250 m?,

5. Miejsce realizacji propozycji zadania:
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6. Szczegdlowy opis propozycji zadania:

Projekt ma na celu utworzenie ogélnodostepnej przestrzeni zielonej na dachu budynku
znajdujacego si¢ na Osiedlu Uroczym 6. Poprzez zastosowanie unikatowych

rozwigzan technicznych przepeliona zabudowa struktura miasta ma szans¢ uzyskac



zupelie nowy wyglad. Nowo powstata przestrzen bedzie pehita szereg r6znorodnych
funkcji: od rekreacyjnej, poprzez wypoczynkowa az po funkcje edukacyjng. Zaleta
pomystu jest jego innowacyjny charakter, jak réwniez dostepno$é rozwigzania
dla wszystkich mieszkancéw miasta. Realizacja tego typu dzialan ma realne szanse
przyczyni¢ si¢ do przelamania negatywnego wizerunku Krakowa jako miasta
0 najwigkszym zanieczyszczeniu powietrza w Europie, ktore bezskutecznie walczy

ze zjawiskiem smogu.

. Uzasadnienie dla realizacji propozycji dzialania.

Realizacja tego projektu wptynie pozytywnie na zwigkszenie powierzchni zielonych w
Krakowie dzigki wykorzystaniu niezagospodarowanej dotad powierzchni dachu i
zastosowaniu unikatowych w skali Polski rozwigzan. Powstala w ten sposob
przestrzen bedzie dostosowana do potrzeb osob w kazdym przedziale wiekowym.
Umozliwi wypoczynek, rekreacje oraz bedzie pelni¢ wazng role edukacyjng dzigki

zastosowaniu najnowszych rozwigzan technicznych.



8. Szacunkowe koszty propozycji realizacji zadania:

Tab. 5 Kosztorys realizacji projektu

Nazwa skladowej

Koszt

Zrédlo danych

Materiaty do dodatkowego wzmocnienia
istniejacego stropu

20 ztim2x 250 = 5000 zt

www.inzynierbudownictwa.pl/
www.ekspertbudowlany.pl/

Hydroizolacja przeciwkorzenna

10 zt/m2x 250 = 2500 zt

www.inzynierbudownictwa.pl/
www.ekspertbudowlany.pl/

Warstwy ochronno-drenazowe

30 zim2x 250 = 7500 zt

www.inzynierbudownictwa.pl/
www.ekspertbudowlany.pl/

Warstwy substratowe

20 zt/im2x 250= 5000 zt

www.inzynierbudownictwa.pl/
www.ekspertbudowlany.pl/

Schody wejciowe i ewakuacyjne

5000 zt x 2 =10 000 zt

www.krakow.pl/budzet/

Sciezka spacerowa

200 z}/m?2 = ok 2000 zt

www.krakow.pl/budzet/

Dostosowanie schodéw do potrzeb oséb
niepetnosprawnych (podno$nik platformowy
—wys. ok. 3 m)

39000zt - opcja dodatkowa

www.schodolazy.pl/

Barierki ochronne

300 zt/mb x ok 120 m =36 000
zt

www.krakow.pl/budzet/

Montaz $ciany z zielenig wertykalng,

5000 ztx 5 =25 000 zt

Koszt oszacowany poprzez uwzglednienie
sktadowych ogrodu opracowany na podstawie:
www.ogrodwertykalny.pl/
www.zielonesciany.pl/
www.ogrodosfera.pl/blog/budowa-ogrodu-
wertykalnego/

Trawnik z rolki

30 ztim? x 250 = 7500 zt

www.zielonyogrodek.pl

Szpalery krzewow ozdobnych

8000 zt

www.krakow.pl/budzet/

tawki z oparciem
(tacznie z montazem)

450 zl/szt. x 3 szt. = 1350 zt

www.krakow.pl/budzet/

Trzykomorowy kosz na $mieci

200 zt/szt. x 3 szt. = 600 zt

www.krakow.pl/budzet/

Koszt promogii

500 zt

www.twojareklama.pl/

Ogrod sensoryczny z gatunkami o réznych
wiasciwosciach (np. zapach, tekstura)

3000 zt

Koszt oszacowany poprzez uwzglednienie
sktadowych ogrodu

opracowany na podst. m.in.:
www.architekt-ogrodu.pl/
www.gardenspot.pl/

www.ogrodosfera.pl/
www.zielonyogrodek.pl/

Lezak

500 zZt/szt. x 5 szt. = 2500 zt

www.castorama.pl/

Karmniki dla ptakéw

40 zl/szt. x 2 szt. = 80 zt

www.zooplus.pl/
www.sadowniczy.pl/




9. Harmonogram dzialan zwigzanych z realizacja propozycji zadania:

Tab. 6 Harmonogram
Nazwa Dzialania Data
Konsultacje spoteczne

Luty 2017r.
Opracowanie dokumentaciji projektowej, Marzec — Maj
uzyskanie niezbednych opinii i uzgodnien 2017r.

Czerwiec - Pazdziernik

Realizacja projektu
2017r.

Zrodto: opracowanie wlasne

10. Dodatkowe zataczniki do projektu.

11. Lista poparcia.

X.  Plan promocji projektu

1. Opis projektu
Zielony dach jest unikatowym rozwigzaniem wprowadzania zieleni w przepeliong
zabudowa struktur¢ miasta. Projekt opiera si¢ na budowie zielonej przestrzeni petnigcej
funkcje rekreacyjng, wypoczynkowa oraz edukacyjng na dachu budynku uzytecznosci
publicznej zlokalizowanym na Osiedlu Uroczym 6 w Krakowie. Zaletag pomystu jest jego
innowacyjny charakter i nieszablonowe podejscie do terendw zielonych dostepnych dla
wszystkich mieszkancoOw miasta. Przyczyni si¢ on do poprawy estetyki budynku oraz wzrostu

przestrzeni zielonej w miescie przeznaczonej pod uzytek mieszkancow.

2. Cele promocji
Celem promocji jest wykreowanie pozytywnego wizerunku inicjatywy ,,Zielony
dach”, wérdd mieszkancow Krakowa jako miejsca rekreacji i wypoczynku. Promocja wsrod
studentow ma na celu zdobycie jak najwigkszej grupy poparcia, w glosowaniu na najlepszy
projekt w ramach kursu Zarzgdzanie Projektami. Zadaniem jest spelnienie oczekiwan i
potrzeb mieszkancow w stworzeniu zielonego miejsca w przestrzeni miasta, gdzie beda mogli

spedza¢ wolny czas.

3. Odbiorcy przekazu
W pierwszej fazie projektu grupe docelowa promocji stanowi¢ beda studenci oraz

pracownicy Instytutu Geografii i Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Jagiellonskiego w



Krakowie, a w pdzniejszej wszyscy mieszkancy miasta Krakowa, ktorzy chcg aktywnie

spedzac¢ czas oraz wypoczywaé w otoczeniu zieleni.

4. Podstawa dzialan promocyjnych
Podstawg projektu “Zielony dach” jest analiza SWOT, marketing szeptany, marketing

internetowy, plakaty oraz ulotki promujace inicjatywe.

Analiza SWOT
Pozwala na okreslenie wewngtrznych cech projektu czyli mocnych oraz stabych stron.
Dzigki niej uzyskamy przyszte szanse i1 zagrozenia realizowanego projektu, oceniajace jego

powodzenie.
Marketing internetowy

Najwazniejszym instrumentem tej promocji jest wykorzystanie Internetu -
prowadzenie portali fanpage’y na portalach spolecznosciowych - Facebook oraz Instagram,
umieszczanie na nich materialdow reklamowych. Promowanie inicjatywy na stronach
internetowych zwigzanych z instytucja IGiGP (profil Samorzadu Studentow Wydziatu

Biologii i Nauk o Ziemi, E-gospodarka przestrzenna).

Marketing szeptany
Przekazanie informacji marketingowej za posrednictwem bezposredniego przekazu
ustnego. Bazuje na utrzymywaniu dobrych relacji z otoczeniem oraz wywotaniu rozglosu

przez systematyczne komunikowanie si¢ z innymi podmiotami.

Materialy informacyjne
W trakcie realizacji projektu przygotowane zostang materiaty informacyjne - ulotki,
plakaty na temat projektu “Zielony dach ”. Materiaty te bedg zawiera¢ informacje o projekcie,

celu jego realizacji oraz korzysciach ptynacych dla jego uzytkownikow.

Plakat stanowi dziatanie informacyjne dla opinii publicznej o roli jaka odgrywaja
Zielone dachy w przestrzeni miasta. Banery umieszczone bgda na stale, w trakcie trwania
kampanii promocyjnej, w ogolnodostepnym miejscu na terenie budynku IGiGP UJ - tablice
informacyjne przy wejsciu do Instytutu Geografii i Gospodarki Przestrzennej oraz obok auli

glownej Wydziatu Biologii i Nauk o Ziemi.

W celu dotarcia do wiekszej liczby odbiorcéw informacje zawarte na ulotkach i

plakatach, umieszczone zostang w wersji elektronicznej na Facebook’u oraz na Instagramie.



5. Wdrazanie planu promocji

Proponowane rozpoczgcie kampanii promocyjnej przewidywane jest od 06.12.

2016 r., a zakonczenie 19.01. 2017 r. ze wzgledu na potrzebe zdobycia jak najwiekszego

poparcia ze strony grupy docelowej. Informacje przekazywane beda roznymi kanatami

doprowadzi do wigkszego zainteresowania projektem.

Tab.7 Spis dziatan marketingowych wraz z harmonogramem

Dzialanie Elementy dzialania Grupy docelowe Czas trwania dzialan
Marketing Prowadzenie: . .
internetowy Studenci i pracownicy
o fanpage’ana | IGIGP Ul korzystajacy | g 41 9017 - 19.01.20171.
Facebooku z portali
e profilu na spotecznos$ciowych
Instagramie
Marketing szeptany ® bezposredni | Studenci i pracownicy
przekaz IGIGP UJ 06.12. 2016 r. - 19.01. 2017 r.
ustny
Materiaty e plakaty Studenci i pracownicy )
informacyjne e ulotki IGIGP UJ 09.01-19.01. 2017.

Zrodlo: Opracowanie wlasne

6. Monitoring dzialan w ramach planu promocji

Monitoringiem dzialan beda zajmowali si¢ wszyscy cztonkowie zespohu projektowego

— Zielony dach. Be¢da oni odpowiedzialni za biezacg kontrolg projektu, koordynacj¢ prac oraz

przygotowywanie raportow czastkowych w zakresie promocji projektu. W razie wystapienia

koniecznos$ci wprowadzenia dzialan korygujacych, zostang one przeanalizowane przez zespot

1w przypadku potrzeby wdrozone do projektu.

7. Budzet

Na przeprowadzenie kampanii promocyjnej w jego poczatkowej fazie i osiagnigcie

celu krotkoterminowego przeznacza si¢ kwote 100zt Kwota ta obejmuje wydrukowanie

dwoch plakatow oraz ulotek (200 sztuk).




Xl.  Plakat promujgcy Zielony dach

ZIELONY DACH

@acO?

Utworzenie ogélnodostepnej
przestrzeni zielonej (120 m’)
na dachu budynku
Przedszkola Niepublicznego ,,Bajka”

6‘\ JAKIE KORZYSCI?

D 7
l Ekologiczne

Redukcja zjawiska miejskiej wyspy ciepta
Redukcja zawartych w powietrzu pytéw i zanieczyszczen
Zmniejszenie zjawiska smogu

m Spoteczne

Aktywizacja lokalnej spotecznosci
Ksztattowanie pozytywnych postaw spotecznos¢
Poprawa percepcji miasta

“ Przestrzenne

Odtworzenie terenéw zielonych utraconych
na rzecz zurbanizowanej przestrzeni

Dodatkowa przestrzen do wypoczynku i rekreacji

@ 1A1 WYGLAD?

Projekt autorski

GLOSUJ NAQZ'ELONYDACHJJ

od 16.01.2017 r. do 19.01.2017 r. (do godz. 14)




